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s TN Os jornalistas Uma entrevista com |
Dlano dem Ite - se queixam dos maus Jaime Sirostky:
Sete ~ salarios, masna - anovaimagem da

' - horada briga - Zero Hora, sem ’

£ & .
, jorn alistas ninguém fica ao o sensacionalismo
lado do Sindicato da Ultima Hora
Sete jornalistas do Diario de Noticias foram
emitidos a partir do dia 19 de fevereiro por- | _
que reclamaram na Justica do Trabalho, o nao - ' .

recolhimento por parte da empresa do Fundo ' |

de Garantia por Tempo de Servico. A diregao

dos Diarios e Emissoras Associados nao apre-

| sentou o motivo, mas segundo o presidente -

do Sindicato dqs Jornalistas Proflssm_na:sﬂ_ qe BOLETIM DA COOPERATIVA DOS JORNALISTAS DE PORTO ALEGRE

Porto Alegre, Joao Borges de Souza, em oficio -

encaminhado a Delegacia Regional do Traba- - _ _ |

lho, “pela coincidéncia de terem sido demi-

tidos funcionarios que estao reclamando o

que a Lei lhes assegura, esta caracterizada a

represalia”. | '
Os salarios: nos Diarios Associados come-

caram a atrasar em setembro. Mas somente

no dia 2 de janeiro o Sindicato dos Jornalistas
T encaminhou ao delegado do Trabalho, Celito

De Grandi, oficio solicitando diversas provi-

déncias: pagamento dos salarios de dezem-

bro até o dia 13 de janeiro, pagamento do

décimo-terceiro salario até o dia8 de janeiro e

atualizacao das contribuicoes ao INPS e Fun-

do de Garantia por Tempo de Servigo.

S6 no dia 6 de fevereiro, trés dias depois de

instaurado na Justica do Trabalho, processo

para a revisao salarial correspondente ao dis-
sidio, os salarios de dezembro foram pagos (o
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+ décimo-terceiro so foi pago no dia 8 de janei-
ro). “Criou-se a mesma expectativa com rela- |
-{ - -| cao ao mesde janeiro”’, lembra Joao Souza. E |

g para que o problema nao se agravasse mais, o
sindicato dos jornalistas, a Confederagao Na-
| cional dos Trabalhadores em Comunicacoes e
Publicidade e o Sindicato dos Radialistas so-
j | licitaram ao delegado regional do Trabalho
que os salarios, as gratificagoes ou bonifica-
3l ¢coes aos dirigentes e condominos do grupo
Diario e Emissoras Associados fosse cancela-
do. A menos, é claro, que os funcionarios fos-
sem pagos e isso, ainda segundo o oficio seria.
possivel mediante intervengao do Governo.
O ultimo oficio dirigido a Delegacia Regio-
B nal do Trabalho data de 19 de fevereiro: “A
Direcao dos Diarios e Emissoras Associados
do Rio Grande do Sul comecou a demitir,
ontem, jornalistas que em 30 de janeiro ulti-
: mo ajuizaram reclamatoria na Justica do Tra-
alho, face ao nao recolhimento, com regu-
laridade, do Fundo de Garantia por Tempo de
Servico”.
- | A empresa nao apresentou o motivo dessas
demissoes e tao pouco apresentou sua defesa
no inquérito que pretende regularizar a situa-
cao salarial de seus funcionarios. Segundo
Joao Souza, para a defesa, os Diarios e Emis-
soras Associados dispoem de 10 dias. Este
prazo ja venceu. Alem disso, nestes casos,
| quando a defesa nao considerada valida, uma
as penas impostas € uma multa que varia
' entre 10 a 50 por cento do debito salarial.
Na pagina 4, o pedido de intervencao nos
Diarios e Emissoras Associados.
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Vagas para
| reporteres em | . ¢
Florianopolis | Pobre telejornalismo:

A Sucursal de Florianopolis do “Jornal de ' ’ | '

Santa Catarina”’ esta a procura de seis repor- a au C a aca O u
teres para admissao imediata. A jornada de ' - - |

trabalho e de cinco horas e o salario pode |§

chegar a Cr$ 2.500,00. Quem estiver interes- ' lt

Foto de J. B. Scalco. Dezembro de 75. Miq. Nikon FIN. Lente 300 mm. Filme Tri X. Vel. 1000. Diafragma 8.
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sado, procure o chefe da sucursal, Altair Pei-
xoto. Seu telefone é 22-0722.
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Na maior parte dos paises em desenvolvi-
mento, a profissao de jornalista contem certa
atracac e um grau de reconhecimento, mas
geralmente tem de lutar contra grandes difi-
culdades. Os jornalistas sao mal pagos, os re-
porteres devem trabalhar muitas horas para
obter recompensas profissionais incertas, e
enquanto pode existir uma mulitiplicidade de
jornais de baixa qualidade no pais ha, de
modo geral, nao mais que um ou dois jornais
de prestigio cujos empregados podem sentir

‘que realmente pertencem a uma profissao.

O problema dos paises pobres é, freqiien-
temente, quantidade sem qualidade e isso é
particularmente verdadeiro em comunica-
¢oes. E compreensivel portanto que aqueles
gue trabalham com os meios de comunicacao

e massa em muitos paises subdesenvolvidos

.adquiram um profundo senso de cinismo.

Apesar de pertencerem a um dos mais ‘“mo-
dernizados setores da vida em sua socieda-

de’”’, conseguem ver pouco encanto nesse as-
| pecto modernidade. As realidades sao muito

sombrias para incentivarem uma fé idealista
nas possi_bilidades de facil melhora e desen-
volvimento nacional.

Esses obstaculos fundamentais no caminho

| do desenvolvimento de uma profissao jorna-

listica vigorosa significam que os jornalistas
em muitos dos paises em desenvolvimento
sao particularmente vulneraveis as pressoes
externas de outras instituicoes emergentes no
seio da sociedade. Em alguns paises, o exer-
cicio continuo da profissao depende total-
mente da ‘“cooperacao do jornal com o go-

verno. Em outros, a pratica geral € a de dife-

rentes jornais pertencerem a patrocinadores

privados ou a partidos politicos e agirem
- como uma imprensa “restrita”.

relacao aos seus papéis internos & sua capa-
cidade de cnmpreender seus ideais caracte-

risticos e sua etica profissional. Contudo, a

profissao jornalistica € unica, pois que seus
papéis basicos nao se acham limitados a um
padrao interno de relacoes; ela deve rever
constantemente os desempenhos de funcao

‘das outras instituicoes dentro da sociedade.
- Espera-se que a imprensa aponte falhas no

desempenho das outras instituicoes e apre-

| sente-se a atencao do publico. Esse papel de

critica objetiva € fundamental a tradicao do

jornalismo em suas formas mais desenvolvi-

 das. Surge, porém, um problema quando

uma fraca instituicao jornalistica poe-se a cri-
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‘A IMPRENSA NOS
PAISES EM
'DESENVOLVIMENTO

ticar outras instituicoes da sociedade. Se a so-
ciedade nao for uma sociedade aberta ope-
rando eficiente, tais criticas podem ter poucas

consequéncias construtivas e apenas irritar |

aqueles que detém o poder, que poderao nao
se sentir inibidos em revidar. =

No entanto, se a imprensa abandonar seu
papel critico, ela nao so voltara as costas ao
seu proprio desenvolvimento potencial como
instituicao social, mas também privara a so-
ciedade toda do mais importante elemento
que é essencial ao desenvolvimento nacional
— 0'beneficio da critica objetiva. Todas as ins-
tituicoes publicas necessitam de espelhos
que possam mostrar suas deficiéncias.,

Mesmo no pais mais fraco e instavel, os

meios de comunicacao de massa ainda devem
guardar, ate certa medida, uma de suas fun-
¢oes mais basicas: a de servir como o inspetor

eral de todo o sistema politico de modo a
ornecer a necessaria critica publica para as-
segurar certo grau de integridade politica
entre os detentores do poder. Os problemas,
contudo, sao imensos e excessivamente com-
plexos, visto que ha tambem certa realidade
no argumento de que a critica imprudente e
irresponsavel da autoridade pode destruir
qualquer esperanca de formacao de padroes
construtivos de governo.

A questao de quanta liberdade a imprensa

devera ter e quao vigorosamente ela devera

|desempenhar o papel de inspetor-geral ¢é tao

antiga quanto a politica populista e nao pode-
ra ser resolvida através de formulas simples

‘ou de regras universais de conduta. Mas, de

modo geral, parece que na maioria das so-
ciedades em transicao ha um desequilibrio de

poder a favor dos governos estabelecidos. E

Todos esses sao problemas que notamos ao |q
-analisar a imprensa como uma instituicao em

uando os governantes afirmam que a critica
é perigora porque pode ameacar a unidade

do Estado, devera ser sempre nutrida a sus-

peita de que eles estio temendo mais a segu-
ranca de seus proprios poderes pessoais. O

triste fato é que, na maioria dos paises onde

constatamos que esti sendo negado a im-
prensa o exercicio de seu papel de inspetor-
geral, o perigo nao é o da perda da unidade
nacional, mas uma ansia compreensivel de li-
deres particulares em tornar mais comodas

suas proprias vidas.

(Trecho de um ensaio sobre o desenvolvimento das insti-

tuicoes nos paises subdesenvolvidos, do professor de Cien-
cia Politica e diretor do Instituto de Massachussetts, Lucien
W. Pye. O ensaio foi publicado no livro “Comunicacao e Mu-

danca nos Paises em Desenvolvimento”’, que tem prefacio do -

ex-presidente americano Lyndon B. johnson!).
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CARTAS |

BONS FRUTOS

Em primeiro lugar, quero cumprimenta-los
pelo Coojornal. No meu entendimento, e
uma iniciativa da maior valia para a classe. Por
intermedio dele, agora € possivel, mesmo dis-
tante do centro dos acontecimentos, saber os

rumos que toma a nossa profissao.

Iniciativa desta envergadura so poderia sur-

gir em uam cooperativa. Antigo militante de

cooperativa, posso dizer que o conheco as
bases que fundamentam esse tipo de associa-
¢cao que, bem praticadas, produzem bons
frutos.

Lendo o Coojornal, fiquei inteirado das di-
versas iniciativas que a cooperativa tem toma-
do. Alguma coisa ja sabia, especialmente atra-
vés da Folha da Manha, mas so agora pude ter
uma idéia melhor do excelente trabaho que
realizam, efetivamente um exemplo para os
jornalistas de todo o Brasil.

Exerco a profissao desde 1963, tendo vindo
para o interior em dezembro deste ano, de-
pois de uma breve passagem pelo Diario de
Noticias. Terminado o curso de jornalismo na
PUC, integrei-me numa pequena empresa
jornalistica de minha familia, com sede nesta
cidade. Hoje nossa empresa controla cinco
jornais do interior: A Noticiacao (Sao Luiz
Gonzaga), Folha de Sao Borja, Folha da Pro-
ducao (Cerro Largo), Folha do Vale (Santiago)
e A Platéia (Livramento).

Aqui em Sao Luiz, onde resido fazemos a
impressao de A Noticia, Folha de Sao Borja, e

Folha do Vale. A Folha de Sao Borja a partir do
proximo meés tera oficinas proprias. A Folha
da Producao é impressa em Santo Angelo.

Temos, portanto, quatro centros impresso-
res: Sao Luiz, Santo Angelo, Sao Borja e Li-
vramento.

Embora isso possa dar, de longe, uma certa
idéia de pequena grandeza, a verdade € bem
outra. Sofremos muitas dificuldades com ai-
Euns jornais ainda sem auto-suficiéncia, falta

e material e falta de mao-de-obra especia-

lizada na redacao e nas oficinas.

Cito isto, apenas para dizer que no interior
¢ muito dificil formar equipes. Ultimamente
muitos jornais estao melhorando bastante a
qualidade de impressao e apresentacao, mas
a redacao nao caminhou no mesmo ritmo.

Nessa realidade € que vejo um importante
campo de atuacgao para a Cooperativa dos jor-
nalistas de Porto Alegre. Tendo associados
que cobrem para seus veiculos os mais impor-
tantes setores da vida riograndense, a coope-
rativa esta com tudo na mao para fazer sua
agencia de noticias. Parece-me que o interior
do Estado receberia tal idéia muito "bem.

Um estudo a respeito determinaria qual o
ritmo de tarefas que serviria a imprensa do

interior. Uma delas seria a complementacao
de pautas. Levanta-se um assunto local, mas
necessita-se da opiniao de um diretor de uma
autarquia, secretario de Estado ou presidente
de uma entidade que tem sua sede em Porto
Alegre para complementar o trabalho. Outra,
a cobertura do trabalho dos deputados da re-
giao do jornal. Para que tenham uma orien-
tacao sobre esse servico, mando anexo a esta
fotocopia de expediente da agéncia Jornal do
Brasil, que esta propondo trabalho a nivel
nacional e até internacional.

Tenho certeza que a empresa na qual traba-
lho receberia muito bem uma iniciativa des-
sas. Outra ideia: a Cooperativa poderia man-
ter no Coojornal uma coluna dando o nome
dos profissionais que gostariam de trabalhar
no interior. Grande numero de jornais pre-
cisam e como as faculdades estao saturando o
mercado em Porto Alegre, pode ocorrer que
alguns desejem vir para o interior especial-
mente nos campos de redacao e publicidade.

Sendo um entusiasta da nossa profissao e
da idéia que agora estao praticando ai em
Porto Alegre, estimo que continuem colhen-
do frutos compensadores. José Grisolia Filho,

do Jornal A Noticia, de Sao Luiz Gonzaga.

Al

SEMENTE

Aceitem cumprimentos pela Cooperativa,
que representa o fortalecimento da classe jor-

"nalistica, e pelo Coojornal, semente de um

veiculo maior. Canabarro Trois, do jornal O
Timoneiro, de Canoas.
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TRES ANOS

DEPOIS, ASSIS
HOFFMANN
SAl TAMBEM

O fotografo Assis Hoffmann, um
dos melhores profissionais do pais,
deixou a chefia do Departamento
Fotografico da Caldas junior que o-
cupava ha tres anos. Oficiaimente,
ele ainda esta ligado a empresa - saiu
de ferias e depois das férias entra em
tratamento medico. Mas ja esta acer-
tado que nao volta mais.

Assis era o ultimo da turma que
entrou em 72 para a Folha da Manha
em cargo de chefia. Ele comecgou co-
mo editor da FM e assumiu a chefia
do departamento com a aposenta-
doria do seu titular ha 30 anos, San-
tos Vidarte, em janeiro de 1974. O u-
nico comentario de Assis sobre sua
decisao de deixar a empresa: ‘“Nao
ha condicoes de trabalho”. Com ele
sairam outros quatro fotografos - Al-
fonso Abraham, Jaime Klintowitz, Ni-
co Esteves e Olivio Lamas.

Assis vai se dedicar a sua agéncia
fotografica Focontexto.

E PAULETT!
DEIXA A
SUCURSAL

DE SAO PAULO

A Caldas Junior volta a ter apenas
um Departamento Comercial em Sao
Paulo. Pelo menos enquanto nao for
contratado um substituto para Gil-
berto Pauletti, que respondia pelo
servico de redacao e saiu da empre-
sa dia 17 de fevereiro. A redacao em
Sao Paulo contava, além do trabalho
de Pauletti, com free-lancers.
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orter fotografico, de volta a sua agéncia.

PROFISSIONAIS

TERROMOTO

No Jornal da Tarde, de Sao Paulo, uma seérie
de reportagens sobre o terremoto na Guate-
mala (dias 11 a 15). Os autores: Caco Barcelos
e Licinio Azevedo, ex-reporteres da Folha da
Manha que sairam de Porto Alegre ha um meés
para uma viagem pela América Latina. Eles es-
tavam em San Salvador quando ocorreu o ter-
remoto e foram imediatamente para a Guate-
mala. Avani Stein, que viaja com eles fez as
fotos. |

FLORIANAO

Floriano Correa, o veterano Florianao, dizia
que quando entrasse para o Correio do Povo
nao faria mais que esperar a aposentadoria.
Enganou-se: ja entrou (foi chefe de reporta-
gem) e saiu do Correio e continua cada vez
mais ativo. Depois de ser também chefe de
reportagem da Zero Hora, foi nomeado dire-

‘tor do telejornalismo da TV Gaucha.

NINGUEM ENTRA

Suspensas até segunda ordem as contrata-
coes no telejornalismo da TV Difusora.

TITULOS

Fazer titulos € uma arte, uma dificil arte, as
vezes. No dia em que um trem atropelou um
carro sob a travessia Getulio Vargas, FM e ZH
deram provas disso. FM: “Trem colheu auto-
movel...”. ZH, mais criativa: ““Carro esqueceu

o trem...”. Mas o titulo do ano saiu na Folha
da Tarde, no dia em que fechou o café Rian, |
ponto de encontro na rua da Praia: “O cafe- |

zinho veste luto: lancheria Rian fechou”.
BOLETIM

Com uma folha, mas prometendo crescer,
o boletim do Sindicato dos Jornalistas de

Porto Alegre. Chama-se Comunicacao e ja
esta circulando.

ALVORADA

Rede Brasii Sul ampliando: comprou a ra-
dio Alvorada de Brasilia e lanca dia 23 deste
mes a Gaucha em Frequéncia Modulada.

CINEMA

Luis Carlos Merten, ex-critico de cinema da
Folha da Manha, estreando como redator de
esportes na Zero Hora.

SILVIO SANTOS

Informagao dos meios televisivos de SP: o
animador Sivio Santos faz projeto para mon-
tar sua rede e esta contando com a Tv Guaiba
canal 2 de Porto Alegre. Pode ser que SS
pense assim, mas nao confere com a dispo-
sicao demonstrada até agora pela Caldas Ju-
nior que pretende ficar fora de redes com

uma emissora regional com énfase no tele-
jornalismo.

"COMERCIAL

Informacoes nao confirmadas falam do lan-
¢amento de um suplemento agropecuario pe-
lo Jornal do Comércio. O Departamento Co-
mercial ja esta organizado.

------

AOS COOPERATIVADOS

Dos atuais 212 cooperativados, 152 atenderam ao chamamento para
aumento do capital social (na Assembléia Geral do dia 31 de maio) da nos-
sa Cooperativa, subscrevendo um dos planos propostos para compra de
novas quotas-partes. '

Como e do conhecimento de todos, a COOJORNAL realizou uma
operacao financeira com o Banco do Estado do Rio Grande do Sul, ja que
este plano envolvia a emissao de promissorias, as quais ficaram vincula-
das a garantia do contrato com o Banrisul. Portanto, queremos apelar aos
cooperativados para que evitem atrazos no resgate das promissorias, por-
que isto nao so prejudica a Cooperativa como ao proprio cooperativado,
jJa que qualquer atraso implica na cobranca de juros por parte do banco.

Pedimos, também, que qualquer problema relativo a este assunto
seja comunicado a Diretoria da Cooperativa, para que possam ser toma-
das as providéncias necessarias.

o L

Da mesma forma, e imprescindivel que os cooperativados mante-

nham atualizados seus enderecos residenciais e profissionais, para o en-
vio de correspondéncias, circulares e exemplares do nosso boletim
‘““Coojornal”.

| a) Jose A. Vieira da Cunha, Presidente.

- desua &
- empresa esta
precisando
e financiamento,
le com 0 BRDE.

Procure os técnicos do BRDE e exponha o seu problema.
Seja qual for 0 ramo de sua empresa (agricultura,
comércio ou industria). Aquisicao de maquinas

e equipamentos, ampliacao, relocalizacao e implantacao
de novas empresas, 0 BRDE financia.

Com juros baixos e longos prazos. Procure o BRDE

e faca sua empresa crescer. Em bases solidas.

Banco Regional de Desenvolvimento do Extremo Sul

Financia o progresso.
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NA HORA DE LUTAR
POR SALARIOS,
NINGUEM APARECE

Os dissidios voltaram e com eles
um velho problema do Sindicato dos
Jornalistas: a reduzida participagao

LComo diz o presidente Joao Souza:
““Erradamente firmou-se entre nos a
crenca de que o dissidio € um pro-
blema do Sindicato. Em outras pala-
vras, nao ha consciéncia de classe.

Os interessados cobram solucoes - as
melhores,logicamente - nos contatos
diarios com os diretores do Sindica-
to, sem ter em conta que a entidade
sO tera forga para conseguir aumen-
tos um pouco acima dos percentuais
estabelecidos mensalmente pelo Go-
verno, e baixados através de decre-
tos, na medida em que a categoria
participe ativamente de todas as ges-
toes, a partir da primeira assembléia

e de outras que venham a ser convo-

cacdas’’.

As queixas de Joao nao sao infun-
dadas, pois nao € s6 a questao do
dissidio que necessita de assem-

bléias de empregados. Para outras

reivindicagcoes importantes como as
férias de 30 dias, o salario minimo
rofissional e o direito autoral, tam-
em € necessaria a reuniao da classe
e um debate mais amplo.

DISSIDIOS

Sem uma coincidéncia de datas,

que ainda nao foi conseguida, as re-

visoes salariais dos jornalistas porto-

|alegrenses ainda se realizam de Sin-

~_|dicato para empresas e nao a nivel

de sindicatos de empregados e pa-
troes. Assim, de marco em diante, o
Sindicato inicia o processo de dissi-
dios, que em meses alternados s6

terminam em novembro, quando é

epoca de revisao dos salarios dos
empregados dos Diarios e Emissoras
Associados. E entre esses dois meses
(marco e novembro) sao realizadas
assembléias para aumentos salariais
dos jornalistas da RBS (maio) e Jornal
do Comercio (junho). A TV Difusora
revisava os salarios de seu pessoal
na mesma data dos Associados, no-
vembro. Mas como em 74 nao foi
concedido aumento uniforme de a-

|cordo com o indice da época (34 por

cento) o Sindicato instaurou um dis-
sidio originario (trata-se do primeiro
dissidio de uma categoria. Nos ou-
tros casos chama-se revisao dos sala-
rios) que esta tramitando na Justica

do Trabalho, ja que nao houve acor-

do com a empresa.

S INOVOS REFORCOS
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PARA A EQUIPE
DA COOPERATIVA |

Equipe da Coojornal reforgada: Sil-

via de Souza Costa assume a subse-
cretaria da redacao; Nilson Figueire-
do vai responder pela diagramacao;
Ronaldo Westermann, ilustrador da

‘Folha da Manha, para a chefia do

Departamento de Arte; Felix Valente

o

é 0 novo editor do jJornal do Inter.

Representantes da classe jornalistica entre-

garam ao delegado regional do Trabalho, jor-

nalista Celito de Grandi, um oficio pedindo “a
suspensao de salarios, gratificacbes ou boni-
ficacoes dos membros da diretoria e condé-
minos do grupoDiarios e Emissoras Associa-
das no R. G. do Sul até que a empresa decida
por em dia o pagamento de seus empregados
que ainda nao receberam o més de dezem-
bro”.

O oficio, encaminhado dia 4 de fevereiro,
esta assinado pelo diretor da Confederacao
Nacional dos Trabalhadores em Comunica-
coes e Publicidade, Antonio Firmo Gonzales,
o presidente do Sindicato dos Jornalistas de
Porto Alegre, Joao Borges de Souza, e o pre-
sidente do Sindicato dos Radialistas do RGS,
Antonio Carlos Porto. Além do cancelamento
de pagamento de salarios ou qualquer remu-
neragao a diretoria dos Associados, os repre-

sentantes dos jornalistas pedem ““a interven-

¢ao do governo na empresa para que sejam
garantidos os direitos dos empregados”. O
problema foi comunicado, por telegramas, ao
presidente Ernesto Geisel, e aos ministros Ar-
naldo Prieto (Trabalho) e Antonio Quandt de
Oliveira (Comunicagoes). Esta é a integra do
oficio:

Senhor Delegado:
A Confederacao Nacional dos Trabalhado-

PEDIDO PROCESSO
INA DRT CONTRA
‘OS ASSOCIADOS

dos empregados em Assembléias.

S.A. Diarios de Noticias, Radio Farroupilha
S.A. e Radio Televisao Piratini S.A., nao obs-
tante as constantes gestoes mantidas pelas re-
presentacoes sindicais, inclusive com a pre-
senca de V.S2, continuam em atraso com o
pagamento dos vencimentos de seus funcio-
narios Jornalistas, Radialistas e da categoria
de Administracao, além de nao realizarem o
recolhimento do FGTS, burlando frontalmen-
te a legislacao vigente. '

Nao existindo condigoes de dialogo, uma
vez que todas as promessas até hoje efetua-
das pelos atuais dirigentes das empresas nao
foram cumpridas, encarecem a necessidade
da aplicagao do disposto no Decreto-Lei n©
368, de 19 de dezembro de 1968, e da Portaria
n? 3.035, de 15 de janeiro de 1969, até que seja
sanado o débito, impedindo-se:

1) O pagamento de honorarios, gratifica-
coes, pro labore ou qualquer outro tipo de re-
tribuicao a seus diretores, sécios e gerentes;

2) Adistribuicao de quaisquer lucros, boni-
ficacoes, dividendos ou interesses a seus con-
dominos, titulares acionistas, ou membros de
orgaos dirigentes, fiscais e consultivos.

As entidades que firmam o presente docu-
mento ainda solicitam que V.S2, com base no

| Artigo n© 316 da Consolidagao das Leis do Tra-

balho, proceda a intervencao direta nas em-
presas, objetivando garantir os legitimos di-

| reitos de seus empregados.

res em Comunicacoes e Publicidade, o Sin-

dicato dos Jornalistas Profissionais de Porto
Alegre e o Sindicato dos Trabalhadores em
Empresas de Radiodifusao e Televisao do Rio
Grande do Sul (Sindicato dos Radialistas), a
primeira representada por um dos seus dire-
tores e procurador para este Estado, Antonio

Firmo de Oliveira Gonzalez, e as outras enti-

dades por seus presidentes, Joao Borges de

Souza e Antonio Carlos Porto, solicitam que °
V.S determine a instauracao de processo con-

tra as empresas do condominio dos Diarios e
Emissoras Associados do Rio Grande do Sul,
que se encontram em debito com seus em-

pregados.

/4

E lamentavel, Senhor Delegado, seja pro-
pugnada a adogaoc de medidas tao drasticas
contra uma organizacao. Todavia, pode crer
V.52 que somente elas sao compativeis com a
gravidade dos fatos.

Sem mais, certos das providéncias de V.53,
as representacoes sindicais e seus integrantes

renovam as suas cordiais saudacoes.

Atenciosamente

Joao Borges de Souza
- PRESIDENTE DO SJPPA
Antonio Firmo de Oliveira Gonzalez
DIRETOR E PROCURADOR DA CONTCOP

Antonio Carlos Porto
PRESIDENTE DO STERTRGS
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Olha ai pessoal. Quero aproveitar esse vibrante érgio para
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V7.

16, Unidos da Chapa Branca

lancar uma sugestao

carnavalesca, ja que estamos chegando aos festejos de momo.

E uma marchinha do inicio da década de 50 e cujo(a) autor(es) e nao me lembro, mas que
foi muito cantada por este Brasil afora (com muita propriedade, diga-se de passagem). Eu que-
ria sugerir esta marchinha para ser o hino da Escola de Samba Unidos da Chapa-Branca, esse
pessoal maravilhoso que alegra a gente o ano inteiro, poupando trabalho de reporteres, reda-
tores, etc. (nem titulo a gente precisa fazer mais). Eis ai a marchinha: La vem o cordao dos
puxa-sacos/dando vivas aos seus maiorais/quem vem na frente vai passando para tras/e o cor-
dao dos puxa-sacos/cada vez aumenta mais/Vossa Exceléncia, vossa eminéncia,/quanta reve-
rencia no cordao eleitoral/mas se o doutor cai do galho e vai ao chao/a turma toda evolui de
opiniao/E o cordao dos puxa-sacos cada vez aumenta mais, mais, mais. |

(Ramalho Junior).
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O BUROCRATES
CHEGA A REDACAO.
COMO OTIMIZAR?

O colega Sérgio Becker, da sucur-
sal do Estadao, em Porto Alegre en-
viou-nos copia do ‘“Programa de A-
cao para 1976, da Superintendéncia
de Desenvolvimento do Extremo Sul
€ que tem recursos superiores a 2 bi-
Ihoes de cruzeiros. O relatorio foi
distribuido aos repérteres que cobri-
ram a 34 2 Reuniao do Conselho De-
liberativo da Sudesul, realizada dia
30 de janeiro, e teve partes reprodu-
zidas em jornais. Sérgio pede que
publiquemos um trecho onde ha e-

- xemplos do mais puro burocratés.

Eis: .

“(...) Em relacao as demais Re-
gioes, a Regiao Sul caracteriza-se por
elevado grau de dinamismo, levan-
do a Superintendéncia a um tipo de
acao que se poderia denominar ‘‘ge-
racao de economias externas de de-
cisao”. Geragao de estudos que per-
mitam induzir ajustes no processo

de desenvolvimento regional e a oti-

mizagao do seu aproveitamento”’.

““A nivel suo-regional estas econo-
mias externas de decisao devem ser
acompanhadas (como ja o foram a-

traves de varios projetos) por agoes
operativas e em alguns casos execu-
tivas, contemplando a compatibili-
dade entre as agoes sub-regionais e
as politicas regionais”’.

“(...) A partir destas linhas basicas
se contempla os seguintes conjun-
tos de agoes para serem considera-
das: 1) Otimizacao territorial da ati-
vidade agropecuaria e parametros
ambientais para outros usos produti- *
VOS e sociais da regiao. 2) ldentifica-
¢ao de subsetores industriais que
podem ser dinamizados, determina-
cao de seus fatores locacionais e i-
dentificagao de oportunidades de lo-
calizagao em espacos urbanos. 3)
Formulagcao de um modelo de orga-
nizagao setorial e territorial do espa-
¢o regional...”

E assim por diante...




MAIS ANUNCIOS
E UM PRECO

DE CAPA:

CR$% 1,00

A partir do proximo namero o Co-
ojornal passara a ter novas secoes e,
segundo Gabriel Matias, do Depar-
tamento Comercial, também podera
ampliar a publicidade. Matias infor-
mou que ha muito interesse de
anunciantes e agencias em publicar
anuncios no Coojornal. Assim, em
vez de apenas um patrocinador por
edicao, breve nosso boletim podera
ter mais anunciantes em cada nda-
mero.

Outra mudanca: o Coojornal, a
partir desta edicao, tem preco de
capa (Cr$ 1,00). Exigéncias legais e
também para fins de remessa pelo
Correio obrigaram-nos a tomar esta
medida, mas os cooperativados nao
precisam se preocupar. Continuarao
a receber o Coojornal sem qualquer
onus.
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JORNAL
DO GREMIO,
O NOSSO
NOVO TRABALHO

Em mar¢o, um novo jornal comeca
a ser editado pela Cooperativa: o
Jornal do Gréemio. Os entendimen-
tos com a direcao do clube come-
caram em dezembro do ano passa-
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JOE, AYISE A TURMA DO
FREE-LANCE, QUE TEMOS
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FORA DA
FOLHA DA CIA

Noticia distribuida pela AP no dia.

12 de fevereiro da uma boa idéia do

tipo de informagao que andamos

consumindo nos nossos noticiarios
internacionais: “Em seu primeiro a-
to publico como diretor da Agéncia
Central de Inteligéncia (CIA), Geor-

ge Bush, ordenou que todos os jor-

nalistas que recebem verbas da CIA
sejam eliminados da lista de paga-
mento, indiferente ao fato de que
trabalhem em tempo integral ou par-
cial nas agéncias noticiosas norte-
americanas.

do, atraves do nossp c‘onselljewo T . S AO anunciar a proibigao total da
Carlos Bastos, e na primeira quinze- | - . . 8 e vy w7 " (G vy Ty o i SN utilizacao dos servicos dos jornalis-
na de feve rEIro flcou tudo ace rta do' ji e e ; ” # q?xﬂﬁg,fag,ﬁwmﬁwwwamx i o i
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O editor do Jornal do Gremio sera
0 cooperativado Emanuel Gomes de
Matos.

Em 1972, a Cia. Caldas Junior introduziu fortes mudancas na sua Folha da Manha: aumen-
tou a redacao, deu forga ao noticiario local, reduziu o esporte, assunto dominante no jornal até
entao e dinamizou todos os outros setores. O objetivo das mudancas era dar melhores condi-
coes a FM para concorrer com a Zero Hora, o outro tabléide que vai as bancas gaiichas pela
manha. Uma analise comparativa (quantitativa) feita por Sérgio Caparelli, ex-reporter da FM, no
fim do ano passa do confirma a preocupacao do jornal em manter-se “em cima” do seu con-
corrente”. Esse trabalho, uma parte do qual publicamos abaixo, envolve uma ampla pesquisa
sobre os jornais de Porto Alegre. |

_ Caparelli explica os critérios que adotou nessa parte de comparacao quantitativa entre os
dois tabloides:

“A fim de evi_tar o'impasse teorico preferiu-se decompor o espago impresso entre publici-
‘dade ilustracoes (incluindo charges, graficos etc), titulos e texto. Na semana estudada (de 28/7 a

2/9), Zero hora apresentou 53.750 centimetros/coluna de espaco impresso e Folha da Manha
44.000, assim divididos: |

ZERO HORA

FOLHA DA MANHA

it _-__\\\ 10%
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Foto de Jacqueline Joner. Fevereiro de 76. Maq. Asahi Pentax.

Lente 50mm. Filme Plux-X (125 ASA puxado para 400 ASA).
Vel. 125. Diafragma 16.
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UMA COMPARACAO ENTRE OS TABLOIDES MATUTINOS

tas, a CIA disse que agradeceria in-

formagoes entregues voluntaria-
mente pela imprensa e pelos religio-
sos e que havia decidido nao divul-
gar os nomes dos que atualmente
estao vinculados a seus quadros ou
que ja colaboraram com a organiza-
¢ao no passado.”

Zero Hora Folha da Manha
Texto 49,5% — 26.374 cm/ col 52% — 22.716 cm/ col
llustracao 19,0% — 10.301 cm/ col 19% — 8.500 cm/ col
Titulos 15,5% — 8.330 cm/ col 20% — 8.750 cm/ col
Publicidade 16,0% — 8.747 cm/ col 9% — 4.000 cm/ col

O grande espago destinado aos titulos e ilustracoes é comum nos tabléides do mundo in-

teiro. Proporcionalmente a Folha da Manha apresenta mais texto que Zero hora e isso tambem
se explica pelo baixo indice de publicidade que a FM tem. E bom lembrar que o jornal Hoje,
tambeém tabloide, mas vespertino, fechou por alegadas razoes financeiras e em seu ultimo
nimero apresentava pouco menos de 6% de sua superficie impressa dedicado a publicidade. A
FM esta com uma média de 9 por cento, um indice proximo ao limite de perigo. A aceitacao que
o jornal teve nos ultimos trés anos quando multiplicou a sua tiragem alcancando uma media es-
timada em 33.500 exemplares diarios, nao teve uma correspondéncia no crescimento da parte

comercial, por motivos ainda nao explicados. A Zero Hora com uma média de 45.000 exem-

plares diario, mantém mais que o dobro de publicidade que a FM".

ZERO HOR A FOLHA DA MANHA

--_--
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. PREMIO ARI
- DE 75: O ACERTO
NA ESCOLHA

As reportagens de Rogério Mendelski de-
nunciando a corrupcao no Hospital Nossa Se-
nhora da Conceigao e que mereceram O pri-
meiro lugr no Prémio ARI de Jornalismo de
1975 (1) podem até nao ter sido as mais bem
escritas, as mais elaboradas, as mais profun-

" das entre todos os trabalhos que participaram
do concurso. Nao se precisa entrar nesse meé-
rito para afirmar queo prémio foi muito justo,

" talvez o mais merecido em muitos anos.

A razao é simples: a escolha premia um tipo
de trabalho ha muito tempo ausente (e até

considerado nocivo em algumas areas) do jor-
nalismo gaucho que é a reportagem denun-

cia, a reportagem revelacao, o trabalho que
da ao reporter o seu verdadeiro sentido. Por
motivos conhecidos, esse tipo de trabalho
tem sido substituido de modo geral, pelo que
se pode chamar de reportagem-compilacao
— O sujeito pega um assunto da moda, da
uma lida geral no que tem sido escrito a res-
% peito, faz meis dazia de entrevistas, superfi-
4~ | ciais para atualizar e lasca uma série bem arru-

e madinha, cheia de citacoes e de pretensas
profundidades. Vai ver, nao tem nada de no-
ol vo e que ficaria bem tanto numa pagina de
el jornal quanto num fasciculo da Abril.

S troduzida durante certo tempo na Folha da
P | Manha de nao enganar os seus leitores, ape-
$ { sar dos riscos que isso sempre representa.
Metade do mérito do prémio deve ser atri-
buida a coragem do jornal de publicar as ma-
térias, uma vez que — como € praxe — seria
comodo engavetar o assunto. E bem verdade
que tudo foi possivel gracas a um cochilo em
todos os niveis de controle e uma prova disso
€ que o trabalho de Mendelski ficou incom-
pleto (ndo por sua vontade). (Eimar Bones)
(1) — A lista completa dos premiados no
concurso anual da Associacao Riograndense
de Imprensa em 1975 é a seguinte: categoria
Reportagem — 12 lugar Rogerio Mendelski
(Folha da Manha), 22 lugar Carlos Alberto Ko-
lekza (“O Rio Grande por Dentro”, na Zero
Hora), 32 lugar Zélia Dambrowski Leal (“In-
dios Kaiapos”, na Folha da Manha); Colunis-
mo — 12 lugar Guaracy Fraga (atualmente sem
coluna, trabalhando em publicidade), 22 lugar
Carlos Nobre (Zero Hora); Cronica — 12 lugar
janer Cristaldo (Folha da Manha), 22 lugar Ste-
la Brum (Diario de Noticias); Radio — 12 lugar
Theresinha Turcato (Radio da Universidade);
| Televisao — 12 lugar Odone Silveira (TV Difu-
| sora), 2 lugar Djair Cabreira (TV Gaucha);
- Fotografia — 12 lugar José Abraham (Caidas
janior), 22 lugar Damiao Ribas (Caldas ju-

Abreu (Folha da Tarde); Reportagem Espor-
. | tiva — 12 lugar Jorge Olavo Carvalho Leite
et (Folha da Tarde), 22 lugar Antonio Oliveira
(Zero Hora); Mencoes Honrosas — Marco
Antonio Birnfeld (TV Gaucha) e Odilon Lopes
(TV Educativa).

A Cia. Uniao
e 0 contrato
- para o Boletim

A Diretoria da Cooperativa recebeu a se-
| guinte correspondéncia da Companhia Uniao
_de Seguros Gerais, para quem editamos, a-

tualmente, o Boletim Informativo Uniao (BIU):

““O contrato havido entre a Cia. e essa Co-
operativa, em abril de 1975, segundo seus
proprios termos, é sujeito a renovagao ou
rescisao apos a edicao do terceiro niumero do
BIU.

Era intencao desta Cia. — manifestada ver-
balmente em mais de uma feita — manter,
atraveés de novo instrumento, vinculo contra-
tual com essa Cooperativa cujos servigos es-
tavam sendo prestados a contento.

_entrou em vigor o Decreto n© 23.974/75, do
Governo do Estado, o qual subordina ao re-
gime de licitacao todo e qualauer contrato a

' ser firmado por esta Cia., bem como por qual-
quer entidade da qual o Estado, de forma di-
reta ou indireta, mantenha o controle aciona-
rio.

Em obediéncia ao referido Decreto, foram
alterados os Estatutos desta sociedade, os
quais passaram igualmente a cobrar aquela
provideéncia.

Esta razao faz com que aquele contrato nao
possa mais ser firmado, em prévia licitagao.
Tal servico, entretanto, continua interessando
a Cia. e, nos proximos dias, se dara curso ao
indispensavel processo de licitacao para o

fica desde ja convidada a participar.”

Atenciosamente, Lauro Pereira Guimaraes,
diretor-presidente da Cia. Uniao de Seguros
Gerais.

eI cooJORNAL/fevereiro de 1976

)
L]

| Além disso, se poderia dizer que o prémio
e é justo porque recompensa a disposicao in-

nior); Charge — 12 lugar Santiago-Neltair

No entanto, a partir de 8 de agosto de 1975,

qual essa conceituada entidade cooperativa
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'O ndmero 389 da revista Veija saiu com duas

| Cartas ao Leitor, encerrando uma crise inter-

na que durou quase um mes. No espaco tradi-

cionalmente dedicado ao editorial do diretor

da Revista, Victor Civita, dono da Editora
Abril, assina uma nota de reconhecimento ao
trabalho de Mino Carta, responsavel durante
oito anos pela revista Veja. Um outro editorial
assinado por Sérgio Pompeu e josé Roberto
Guzzo (redatores-chefes promovidos a dire-

tores) explica a crise que acabou com a saida

de Mino mas que no seu final garantiu, ao

importante revista brasileira de informacoes”,
como a definiu Victor Civita.

revista Veja, cujos detalhes cronologicos con-
tamos nesta matéria, nao foge dos problemas
comuns enfrentados atualmente pelos jorna-
listas brasileiros: pressoes economicas e poli-
ticas que acabam refletindo negativamente na

dade e com o papel critico e fiscalizador”
(palavras de Mino Carta).
HISTORIA DA CRISE

No dia 31 de dezembro passado, Mino

| Carta assinava a “Carta ao Leitor” da revista

Veja com o tradicional M.C. no canto direito
da pagina 19 da revista. “A quem me leu ate
hoje, peco perdao por certos momentos de
desalento que infelizmente me permiti nos

ultimos anos. Foram os mais arduos e com-

plexos, e, diria por causa disso, os melhores
anos da minha vida profissional. Portanto,
nao tenho do que me queixar”. Era uma sim-
les despedida de quem tirava suas primeiras
érias oito anos depois de ser convocado para
assumir a direcao do ‘“‘projeto falcao”’, uma
revista semanal de informagoes que ao sair,
em setembro de 68, se chamaria Veja”.
Naquele numero 382 de Veja o diretor dizia
deixar a revista “sofrida no espirito, porém
ainda e sempre esperancosa — e sadia fisi-
camente, com sua circulacao média de 165 mil
exemplares”. Muitos, no entanto, viram nas
nostalgicas reminiscéncias de Mino Carta a
sua propria despedida da revista. E nao esta-

-vam totalmente errados. Numa quinta-feira,

22 de janeiro, passados apenas 25 dias do ini-
cio das férias de trés meses de Mino Carta, a
crise tomava conta do sétimo andar do prédio
da Editora Abril, onde se localiza a redacao de
Veja.

Remetidas as matérias para a Censura, ve-
tho habito ha trés anos, desde que a revista
passou a sofrer, censura prévia, a coluna de
Plinio Marcos (sobre futebol) daquela semana
nao enfrentou nenhum problema. No entan-
to, a direcao da Editora Abril chegou a con-
clusao de que a matéria nao poderia ser pu-
blicada interferindo pela primeira vez na linha

||||||

editorial da revista e descumprindo inteira-
mente o acordo formado por Mino Carta e a

| direcao no momento em ele decidiu tirar fe-
| rias. Do Rio de janeiro, onde se encontrava
| depois de uma rapida viagem a Iitalia, Mino
{ Carta remeteu seu pedido de demissao a
§ Victor Civita em carater irrevogavel — certo

de que a quebra de compromisso assumido

| se devia a algum tipo de pressao exercido
| pelo governo aos donos da Editora Abril, ten-
| tando abrandar a linha da revista.

| CONVERSACOES

menos aparentemente, um aceitavel controle |
da redacao sobre a linha editorial da “mais .

Imediatamente foram iniciadas longas con-
versacoes entre a direcao da Editora e os
substitutos deixados por Mino Carta na dire-

: . {cao de Veja — os redatores-chefes José Ro-
O que se convencionou chamar de crise da

berto Guzzo e Sérgio Pompeu, “meus velhos
companheiros”’, na definicio do proprio

| Mino. Eles levaram a direcao o descontenta-

mento da redacao e a solidariedade total ao

| demissionario: caso Mino Carta saisse, a re-

| dacdo possivelmente ficaria vazia. Mas o im-
qualidade do trabalho executado e no “com- |

| promisso que o jornalismo tem com a ver-

passe continuou e no numero 386 da revista
(28 de janeiro) o nome de Mino Carta foi re-
tirado do expediente e a “Carta ao Leitor”
saiu sem assinatura. Naquele dia, quarta-fei-
ra, as negociacoes continuaram e algumas
coisas ja haviam ficado acertadas: na semana
seguinte sairiam duas cartas, a tradicional
com a posicio da redacao e uma extra feita
pela direcao da Editora com suas razoes para
os ultimos atos.

Devido a seriedade da crise, no entanto,

Victor Civita convocava Mino Carta a Sao Pau- .

lo para uma reuniao — realizada no dia se-
guinte, quinta-feira 29 de janeiro. Ao fim do
encontro, ficou decidido que Mino continua-

ria sendo diretor da revista e continuaria em |

férias. Como conseqiéncias mais imediatas,

' 0 clima da redacao voitou a sua normalidade,

o nome de Mino Carta retornou ao expedien-
te da revista e Guzzo assinou novamente a
“Carta ao Leitor”. As negociacoes de Mino
Carta, no entanto, tinham apenas uma inten-
cao — a de assegurar que o comando da re-
vista continuasse com a redacao. O que afinal
seria conseguido, pois no dia 12 de fevereiro
(outra quinta-feira) ao apresentar novamente

sua demissao, Mino Carta foi substituido por |

Guzzo e Pompeu na direcao da revista con-
forme desejo da redacao.

Nao foi, no entanto, uma crise sem vitimas.
Plinio Marcos recusou-se a voltar para a revis-
ta — e coincidentemente verificou-se a saida
do gaicho Paulo Totti (que a partir de pri-
meiro de marco assume a editoria nacional de
“O Globo’’), do editor de Politica, Marcos de
Sa Carrea, que vai para o ““Jornal do Brasil”, e
do editor assistente José Carlos Bardawil, que
vai para Brasilia onde sera reporter politico de
“0 Globo”.

O espirito da revista, no entanto, ao que pare-
ce foi preservado, e a redacao tentara conti-
nuar a ter a ultima palavra sobre sua linha edi-

torial.
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O SUCESSO
DA SATIRA

AO TUBARAO

Foi uma demonstracao de oportunismo.
Tubarao comecou a ser exibido em Porto Ale-
gre em dezembro e no dia 15 de janeiro a
L & PM Editores teve a idéia de lancar um
livro satirizando o filme e todos os tipos de
tubaroes existentes. Em 10 dias, Lujz Carlos
Merten, Luis Fernando Verissimo, Edgar Vas-
gues, Renato Pereira, Marco Aurélio, Ronal-

0, Santiago, Batsow, Canini, Fraga e Juska,
um critico de cinema e 10 humoristas gatuchos
criaram e entregaram o material a editora. Por:
causa da pressa, ‘‘ninguém levava muita fé no
sucesso de Tubarao, Parte Il (edicao bem-hu-
morada), conta Ivan Pinheiro Machado, um
dos proprietarios da L & PM, “nem os pro-
prios autores”’.

Na ultima hora a primeira edicao que deve-
ria ser de cinco mil exemplares baixou para
trés mil. Mas vendido a Cr$ 28,00 (um preco
elevado em comparacao ao Rango ll, de Edgar
Vasques que foi lancado a Cr$ 12,00) Tubarao
foi tao comprado que esgotada a primeira edi-
¢ao, a L & PM lancou a segunda, também de
trés mil exemplares, e uma terceira para abas-
tecer os temiveis mercados de Rio de Janeiro
e Sao Paulo.

O livro poderia ter saido melhor, confessa
lvan, “mas queriamos gozar a moda do filme
e aproveitar o verao”'. Este oportunismo aca-
bou ampliando o publico leitor da editora. Se
antes, com os trés numeros de Rango, Opo-
sicao (de Paulo Brossard), a LPM conquistara.
um publico mais criterioso, localizado nas re-
dagoes de jornais e nas universidades, agora
seus novos leitores vinham da classe media
desinformada”. A explicacao, segundo lvan, é
que ‘‘nao estamos fazendo livro para publico
exigente’’. Rango é para quem esta mais infor-
mado a respeito de humor. “Este publico |é
Tubarao e nao se satisfaz, embora para nos,
editores, o lancamento deste livro seja muito
importante, nao apenas sok o ponto de vista
comercial”’. Porque, continua, ‘‘se essas pes-
soas lerem Tubarao vao entrar em contato
com o trabalho de Edgar Vasques, entre ou-
tros. Quando encontrarem outro trabalho do
Edgar, numa proxima oportunidade, vao i-
dentifica-lo e vao dizer ‘olha aquele cara que
fez Tubarao’. Nao estamos fazendo livro para
publico exigente. Rango, por exemplo, tem

qualidade minima e agrada a todos”’.

PE GRACA 7 VOCE TH BRINCANDD MEU ...

PRA ENTRA AQAUI EM TRAMANPCE! vorE
JEM PE PRGAR!! AQuI, NADR E PE GRACA!
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FATURAMENTO \ o) | GUAIBA E GAUCHA
: PRIMEIRO LUGAR - 0" MEGAT %! |REDESCOB
JA E DA MPM Mo o e CAMPO DA NOTICIA
L LR pece s o e A Gaiicha vai adotar o estilo
?ngent(e::; no Pa?s de acordo com um americano que a Radio jovem Pan
Ieff3 ntamento feito pelo Jornal do de Sao Faulo consagrow hi quase
_ Corané?cio 46 Ric Er?‘n 75 2 MPM fa-. 10 anos: reporteres na rua dando
Siro: CI% 224 milliGes . audito Wi noticias a toda a hora. A Guaiba
. : 5 nao vai ficar atras.
lhoes a mais do que a segunda colo- -
cada, a Alcantara Machado. Seguem,
| pela ordem: McCann Erikson, Mau- “O jornalismo vai ser o nosso forte este
ro Salles, J. Walter Thompson, Deni- ano. Vamos ter repérteres em todos os cantos
son, DPZ, Norton, Lintas e Standard < o : da Grande Porto Alegre”. Sao promessas de
Propaganda, todas- com um fatura- N A = LAtos HienngUe Desion, que TeeRnteRers
Pas ’ 4 S Y . — deixou a direcao do telejornalismo da TV
mento entre Cr$ 213 milhoes (Mc-} — = — — — - — Gatcha para assumir a chefia do Departamen-
Cann) e Cr$ 112 milhoes (Standard). | . to de Radiojornalismo da emissora do mesmo
|  grupo, a Radio Gatcha. -
| | | e Tudo indica, porém, que a Gaucha nao vai
A ’, -~ correr sozinha. A sua principal rival no campo
L O / E DO JORNAL? ' | da informacao, a Radio Guaiba, também tem
: . | grandes planos. Antdnio Brito, coerdenador
¢ s | do setor de jornalismo da Guaiba, informa
P 4 ’
‘ | ue dentro de trés meses o departamento
d I UMAS / qué dentro de tré dapartainent
“~ ' | , ’ tera uma nova estrutura, uma equipe maior e
TRE 5 L AUDAS DE melhor equipada. |
4 : ' |
E VA R}As -~ & g ‘ ‘ » : ,.. 2
ELOGI 05 Um anuncio na Tv diz que “Tudo tudo esta em GAUCHA
| 17, & @ : |
/ | : Zero Hora™. Um dwetgr_d_a RBS diz que Para executar seus planos Bastos informa
S isso faz parte de um plano iniciado em 1970, para qoe § Gaﬂcrlma esta decidida a gastar de ime-
| - - iato 100 mil cruzeiros em equipamentos, co-
: desvmcu.lar 1 _ZH da velha Imagetn locar quatro veiculos a disposigao da reporta-
de |0rnal sensacionalista herdada da Ultima Hora em, criar um cargo de Coordenador (que
: icara com Sérgio Lima, atualmente plantao
s - i | nas jornadas esportivas) e contratar pelo me-
"“So agora estamos colhendo os frutos que | Damos sim mas com moderagao, sem um en- | nos quatro novos reporteres. | |
temos plantado ha cinco anos”. O tom usado foque de, por exemplo, ‘““Noticias Populares” | Munidos de motorolas, eles vao percorrer a
3 pelo diretor da Rede Brasil Sul de Comuni- | -cuja Gnica preocupacgao € sair, seja com 36 ou | Grande Porto Alegre o dia inteiro (a noite fica-
cagoes, Jaime Sirotsky, demonstra satisfacao. | 16 paginas’’. Segundo Jaime, as preocupacoes | ra um Unico plantio) com a incumbéncia de
: Munido de um grafico, com um leve sorriso, | de Zero Hora sao mais jornalisticas, consi- { manter os ouvintes informados sobre tudo o
e ele mostra os resuitados de uma pesquisa a | derando-se como funcao basica do jornalis- | que ocorre na cidade, sem esperar pelos ho-
. respeito de Zero Hora. “De janeiro de 1975 a | mo a informacgao. | rarios dos noticiosos. ‘Eles estarao autoriza-
janeiro deste ano tivemos um crescimento de A preocupagao com o volume de informa- | dos’’, diz Bastos, ““a invadir a programacao a
quase 20 por cento” diz ele, (na verdade a ci- | ¢Oes, perseguida pelo trabalho da Central do | qualquer momento para dar uma informagao.
fra precisa € de 18,46 por cento). “E havia a | Interior da empresa (comprovada pela cifra | N6s queremos criar o habito de as pessoas,
crise de papel na ordem do dia provocando § de dois milhoes reservados, pra seus custos, | ao saberem ou se defrontarem com qualquer
; situacoes desesperadoras para outros jornais. | segundo o orcamento da direcao previsto | acontecimento na rua, ligarem a Gaticha para
NOs avancamos’’. para este ano) e pEIOS correspondentes no in- saber o que esta acontecendo”’.
e Sao frutos, como chama Jaime Sirotsky, que | terior, pode ser detectada no préprio aumen- A programacao da Gaucha nao sera altera-
i comecaram a ser plantados em 1970 quando | to de paginas de Zero Hora, que ha algum } da, apenas enriquecida por constantes flashes
ele e o irmao, Jose Mauricio, decidiram inva- | tempo alcancava o maximo de 48 e hoje man- | informativos. ‘‘Pode ser uma colisdo, um con-
dir o mercado do jornalismo impresso, ao as- | tém-se em uma média entre as 56 e 64 sema- | gestionamento, a chegada de um time de fu-
| sumirem o controle de ZH. “Antes de 70, com | nais para chegar a atingir até 92 aos domin- | tebol ou a queixa do consumidor contra o au-
| | emissoras de radios e televisao, tinhamos | gos. ‘“Cada vez mais a Zero Hora torna-se | mento do café nas enquetes que faremos com
' DE CO MO G ARANT'R adquirido uma postura diante desse mercado | mais abrangente em termos de volume de in- | freqliéncia, tudo isso tera transito livre na
» | de comunicagao. Mas, em jornal éramos inex- | formagdes’’, concorda Jaime. programacgao’’, segundo Carlos Bastos. “Afi-
e 0 SUCESSO NA perientes. Tratamos l_ogo de descobrir um po- | ““E estamos atingindo os objetivos de ampliar | nal”’, acrescenta ele, “a Gatcha integra um
- ! sicionamento para o jornal, com uma comple- | a faixa de leitores. As Gltimas pesquisas mos- | complexo jornalistico. Nada mais natural do -
| F UN CAO PUBI_ICA B VBl o MENRG - tram que a tiragem de terca a sabadc .em sido | que esta determinagao de voltar-se para a in- i
As sondagens neste campo mostravam fa- | em media de 47 mil exemplares, situando-se | formagao que eu entendo nao s6 por noticia
ke : -} Ihas. Mas Zero Hora, segundo Jaime, sobre- | nos 55 mil aos domingos e ultrapassando os | mas também pela utilidade publica, pelo jogo
- Uma analise da atuacao de alguns dos mais | vivia em um estado de insolvéncia. ““Faltava | 70 mil nas segundas-feiras. Além disso, mar- | de futebol”’. |

destacados homens publicos do Rio Grande
do Sul revela que a receita nao é tao dificil
como parece. Para quem interessar, enume-
ramos aqui os principais ingredientes funda-
mentais para o sucesso na funcao publica:

1) Contratar uma boa equipe para a asses-
soria de imprensa. Com essa medida voce por
um lado tem varios jornalistas a seu favor e

por outro tem uma producao diaria de press-.

release suficiente para manter o seu nome
diariamente nos jornais, radio e Tv. |

2) Para maior facilidade, vocé pode manter
na folha de pagamento alguns jornalistas em
cargo de chefia e que nao facam nada mais do
que passar no fim do més para receber o che-
que. Esse pessoal sabe retribuir e fara todo o
esforco para que seus press-releases ganhem
os melhores espacos. '

3) Em geral, os jornais tem poucos repor-
teres e nao estao ai para desagradar ningueém,
muito menos autoridade. O pessoal gosta de
um releasezinho, que nao da trabalho e ajuda
a fechar mais cedo (sempre que puder mande
fotos, ja com legenda).

4) Se, por acaso, algum jornal estiver jo-
gando suas noticias no lixo, € simples: ligue
para o secretario de redacao. Nao precisa
nem ser sutil. Se nao der certo na primeira
vez, nao desanime.

5) Ah, nao deixe nenhum de seus assesso-
res falar a imprensa. Essa gente nao tem tato e
acaba dando informacoes para os reporteres.
Em qualquer caso, por menor que seja o as-
sunto, so vocé pode falar (antes de mais nada

€ garantia de estar nas paginas).

6) Se (e isso € remoto) algum jornal tentar
ter opiniao propria ou critica-lo, aja rapido:

nao receba mais os reporteres desse jornal,
nunca mais. (Ramalho Junior).

REVISTA VEJA NAO

O secretario da saude, Jair Soares, nao re-

cebe os reporteres da Revista Veja desde o

dia 25 de julho de 1974. Jair afirma que a revis-
ta deturpou declaragoes suas sobre a menin-
Fite e publicou na época uma fote sua pouco
isonjeira.

crédito empresarial e editorial”’, conta o dire-
tor.”” Havia vicios hereditarios como o fato de
dizer-se que, torcendo a Zero Hora, espirrava
sangue”. Assim,.as modificagoes iriam se aba-

ter simultaneamente sobre a linha editorial e

sobre a parte empresarial propriamente dita.

“Tinhamos um produto para vender, para co- |

locar nos pontos de distribuicao, necessita-
vamos de um processo industrial”’, afirma Jai-
me. “Mas o fator contetdo do produto tam-
bém era importante”. Com essas preocupa-
coes — englobadas em plano que pode ser
chamado, sem muita precisao, de projeto de
marketing — dois pontos chaves na elabora-

c¢ao do produto foram introduzidos. Um de-.

les, a circulacao do jornal. O cutro, a filosofia
editorial. “No primeiro item tratamos de ino-
var os métodos de distribuicdo. Tragamos ro-
teiros basicos, de altos custos mas eficientes,

percorridos diariamente por caminhoes car-

regados de jornais com horarios marcados
para chegar”’, explica Jaime. Ao mesmo tem-
po, resolvia-se seguir a linha editorial cuja
maior atencao seria dada ao mercado regio-
nal, a tudo que diz respeito ao Rio Grande do
Sul”’. |

Em resumo, Zero Hora devia ter na marca-
¢ao de sua presencga junto ao leitor e no volu-
me de informacgoes que carregava, sua grande
arma para combater a solida concorréncia
que a Companhia Caldas Janior significava.
“Como o jornal nao tem assinantes, a exem-
plo de outros concorrentes, era necessario
3ue vendesse e muito nas bancas”’, declara o

iretor. “Porque, fora a publicidade, é essa
venda avulsa que o sustenta. Nesse sistema, a
noticia efetiva adquire uma importancia vi-
tal’””. Por isso pode-se achar que as vezes a
orientacao esta mudando, quando acontece
do jornal estampar manchetes com economia
ou politica internacional. Mas a impressao é
enganosa, segundo Jaime, para quem a cau-
tela em relacao as manchetes de ZH esta re-
servada as noticias policiais. “Ocorre que
existe um estigma, dos tempos Ultima Hora e
da Zero Hora antiga, pairando sobre o setor.

Mas nem por isso deixamos de dar as noticias.

camos nossa presenca em Brasilia, em Sao
Paulo, no Rio de Janeiro, em Santa Catarina.
Nao que alguém va comprar publicidade para
alcancgar Brasilia, mas estamos la fazendo pre-
senca’’. |

Assim, obediente aos roteiros tracados em
1970, o ornal pode ser considerado como um
empreendimento exitoso. Afinal, com exce-
¢ao dos dois primeiros anos (1970 e 1971) nos
quais foi deficitario, Zero Hora conseguiu
apresentar superavit a partir de 1972, enquan-
to a imagem antiga do jornal sangrento ia sen-

do substituida por campanhas publicitarias,

com jingles alegres e afirmagoes do tipo “Tu- |

= : : r . u-
do, tudo, tudo esta em Zero Hora”. Bem s
cedido empresarialmente, por outro lado,
a0 conseguiu livrar-se da fama de
Zero Hora nao l da f d
pagar mal — com a qual o diretor concorda
parcialmente. “Era muito pior quando come-

camos’’, diz ele, sério. “Jornalismo até bem

pouco tempo era bico. Havia ainda, quando
iniciamos, setoristas comissionados  junto a

~ publicidade. O reporter da Secretaria da Agri-

cultura, por exemplo, trazia um edital e ga-

‘nhava uma percentagem. Os proprios cader-

NOSs especiais eram pura pecaretagem. Os sa-
larios hoje, se formos considerar o nivel uni-
versitario do jornalista, sao realmente baixos.
Mas nao pode haver uma correcao brusca se-
nao a empresa vai a faléncia. Temos nossa
vida orgada ha seis anos”’. Mesmo assim, ape-
sar do respeito ao orgamento, acontecem sur-
presas. A edicao de um caderno especial, des-
tinado a ser um guia completo das opgoes de
lazer durante as férias do leitor, foi uma delas.
“De repente éramos crivados de pedidos de
gente reclamando que nao tinha conseguido
o Guia de Verao. Foi preciso reeditar. Houve,
naturalmente, troca de antncios. Mas o lucro
nao foi tao grande como se comentou, fa-
lando-se em 300 mil de cruzeiros. E preciso

| lembrar que investimos muito nesse empre-

endimento. S6 em viagens foram 40 mil”. (E
preciso lembrar também que os repodrteres
que fizeram as viagens reinvindicaram uma

percentagem, pela dupla publicagao, sem se-
§ rem atendidos.)

------

A REVISTA DO .
GLOBO TEM NOVO
‘DONO: O GLOBO

GUAIBA

=De inicio, a Radio Guaiba pensou em Anto-

nio Brito, que dirigia a Central do Interior da

Caldas Janior, para por em pratica essas‘'mu-

dancas. Mas a Caldas Junior cobriu a proposta
e promoveu Brito a coordenador do Departa-
mento de Noticias da Radio e da futura TV

Guaiba (com prazo até outubro para entrar no

ar). As mudangas na Guaiba, porém, sao me-

nos por preocupacaoc com o jornalismo do .

que por um fato que vai ocorrer nos proximos
trés meses: a emissora tera que mudar-se
para o Morro Santa Tereza, onde sera instala-
da a TV Guaiba, canal 2. Sem o apoio e o es-
quema de informacdes dos trés jornais da
Caldas Janior, que utiliza atualmente, a Guai-
ba tera que montar a sua estrutura propria

para coleta de informagoes. Segundo Brito, a
empresa devera contratar umas 15 pessoas.

para o departamento de jornalismo da radio e
umas 30 para a televisao.

O ideal seria que.estas duas iniciativas con-
tagiassem algumas das outras emissoras de
radio de Porto Alegre que preenchem os es-
pagos que sao obrigadas por lei a dar para os
noticiosos sem dispor nem de reporteres nem
de telex nem teletipo. |
Usam apenas dois ou trés redatores, dedica-
dos a cozinhar os noticiarios dos jornais.

Informacao que circula no Rio: o grupo Glo-
bo vai lancar dentro de pouco tempo uma re-

vista nacional semelhante a Veja, intencao

que tinha desde 1965. E ja adquiriu, inclusive,
o titulo da antiga Revista do Globo, de Porto

Alegre, para servir de titulo a sua nova pu-

-

blicacao.
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A ORFANDADE

DA NOSSA
- TV EDUCATIVA

A primeira reacao de quem sintoniza a TV

| Educativa do Estado, canal 7, é de pensar mal
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| dos profissionais que la trabalham. E uma rea-

¢ao justificada, pois o que se ve no canal 7,
com excecao de uns raros programasda TV

{ Cultura de Sao Paulo, e lamentavel. Mas, é

uma injustica culpar os profissionais por isso.

As razoes sao outras e a principal delas é que

| desde a célebre concorréncia que agitou o
{ Rio Grande administrativo e politico, passan-

do pela novela da construcao “dos maiores

. |estudios da América Latina”, até os dias a-
: -.",t_L:lars, a TV Educativa continua enredada no
_ |dilema hamletiano de ““ser ou nao ser”.

Lancada ao ar — ou melhor, abandonada ao
ar — na gestao passada, sem uma infraestru-

jtura administrativa autbnoma, sem recutrsos
itécnicos ou humanos compativeis com seus
{objetivos, ela sobrevive artificiaimente, quase

em regime de hibernacao. |

A TV Educativa nao € meta prioritaria do Es-
tado. Esse € o dado que permite compreen-
der a atual situacao da emissora, onde inclu-
sive o material de expediente é racionado e o0s
produtores devem desdobrar-se em tarefas
estranhas ao cargo (desenhos, montagem de
fiimes e slides, compra de material ilustrativo
do proprio bolso) para manterem os estudios
em funcionamento. A falta de meios, agrava-
da pela proibigcao do recurso da permuta usa-
do pelas teves comerciais (fornecimento de

i moveis e material em troca de anuncios) leva

ao ponto de tornar problematicas as altera-
coes de cenario que impliquem em novos
gastos com pregos, cordas, paineéis e outros.

O pessoal que la trabalha tambem e per-
sonagem de uma tragicomica novela iniciada
a 19 de outubro altimo e ainda sem final pre-
visto: técnicos, jornalistas e produtores deve-

| riam ser contratados de acordo com a CLI

(Consolidacao das Leis do Trabalho), mas a
morosidade dos setores burocraticos do Esta-
do ainda nao definiram a situagao dos 80 pro-
fissionais que mantém a emissora no ar. Ha

Pior que isso* a IVE nao conta com um uni-
co cinegrafista (usa préstimos de terceiros,
quando é indispensavel) nem com uma fil-
madora propria. Os trabalhos fotograficos

| devem ser feitos fora, exigindo prazos de oito

a dez dias para ficarem disponiveis.

Em meio a tudo isso, a Secretaria de Educa-

' cao decidiu que a TVE so tera sua permaneéen-

cia no ar garantida se produzir — com 0s re-

i cursos disponiveis — aulas diretamente para

as escolas. Sob esta pressao, entao, a diregao
lancou a palavra de ordem aos setores de pro-
ducao: produzir o mais possivel, o mais ra-
pido possivel. Para isso foram recrutadas pro-
fessoras primarias e suspensas as férias de
quase todo o pessoal na tentativa de chegar a
marco com alguns programas educativos
prontos para serem lancados ao ar. E assim
garantir a continuidade da emissora.

Segundo brincadeiras dos proprios funcio-
narios, o atual diretor Antonio Carlos Rezen-

| de (em licenca para tratamento de saude) esta

na situacao de um Cecil B. de Mille que tives-

se que fazer um superespetaculo com uma

lanterninha de sombras.

LOCAL SAl

Dia 8 de marco a Rede Globo in-
troduz modificagcoes na sua progra-
macao e o resultado é que o campo
para atuacao de profissionais na tele-
visao do Rio Grande do Sul, que ja é

estreito, fica ainda mais reduzido. A-

tualmente, de um total de 15 horas e
30 minutos de programacao diaria, a

TV Gaucha - principal emissora do

Estado - tem apenas 2 horas e 25 mi-
nutos do que se poderia chamar
‘“programacao local”’: duas horas a
partir do meio dia, um rabicho de 7

minutos no final do Jornal Nacional

e o Jornal da Noite, cerca de 8 minu-

tos antes do noticioso Amanha, da
Globo.

A partir do dia 8, Cid Moreira abre
o Jornal Nacional e a seguir entram 3
minutos de noticias locais. Depois
desses tres minutos volta o noticia-
rio nacional e no final, mais trés mi-
nutos de informacoes do Estado. E
fim. Tudo porque a Globo deciciu co-
locar depois da novela das 10 horas,

em vez do noticiario, uma seérie poli-
cial e em seguida o seu jornal Ama-

nha, que sera ampliado de 10 para 25

minutos. Com isso nao sobra lugar
para o Jornal da Noite e a programa-
¢ao local perde mais dez minutos do

|seu minguado espaco.

-

O resultado de tudo isso ¢ menos
' : A A T e RS e VeI
empregos e menos chance para se

desenvolver no Estado um bom tele-
jornalismo, que é o unico campo de
trabalho que ainda consegue resistir
as tendencias monopolizantes das
redes com matrizes no centro do

' A REDE GLOBO MUDA
SUA PROGRAMACAO.
"E O TELEJORNALISMO

PERDENDO

pais. Isso sem contar nos reflexos
nocivos que isso produzira ae publi-
CO, uma vez que a cada dia ele tem
menos chance de saber o que esta
acontecendo ao seu redor.

Para a Gaucha ¢ comodo, princi-
palmente porque ligada a Globo do
jeito que esta ela nao tem muita
chance de recusar o esquema. Mas,
comenta-se que na direcao da RBS
houve vozes discordantes e uma de-
las seria do diretor-vice-presidente
Jayme Sirotsky, que consideraria o
Jornal da Noite um elo forte de liga-
cao da emissora com a comunidade.
Na verdade, dos trés noticiosos da
emissora, o Jornal do Almocgo é vol-
tado para as amenidades, o Nacional
e oficioso , o da noite é o que tenta-
va refletir melhor a cidade, levando
questoes polemicas como filas de
INPS, dificuldades nas vilas e outros.

No entanto, alem de comoda, a
posicao da Gaucha torna-se rendo-
sa: para aproveitar a capacidade o-
ciosa dos seus equipamentos ela
montou uma central de producao de

anuncios publicitarios que se afirma
como uma das mais bem equipadas

do Pais (tem os recursos de uma es-
tacao inteira a disposicao). Consta

que os estudios que se dedicavam

ao ramo estao alarmados com a con-
corréncia da central da Gaucha, que
esta faturando alto e ultrapassou as
fronteiras do Estado e esta fazendo
comerciais para agencias de Salva-
dor, Aracaju e por ai.

NOTICIAS NA TV:
UM PITORESCO
E COLORIDO SHOW

O ponto fraco da televisao brasileira €, ape-
sar do baixo nivel dos outros setores, ainda o
telejornalismo. Se normalmente, nas areas de
shows, ficcao, humor e cinema, a televisao
nao tem primado pela qualidade, no telejor-
nalismo a falta de habito de contato do veicu-
lo com a realidade tem resultado num pastel
colorido, de consisténcia rla, que apenas frus-
ta seu publico por muito prometer e nao cum-
prir quase nada.

Em primeiro lugar, o tempo dedicado ao
jornalismo é infimo em nosso sistema televi-
sivo. Numa televisao em que o espago morto
de filmes estrangeiros retidos a exaustao o-
cupa quase toda a programacao, € inadimis-

sivel que os telejornais sejam retalhos esfia-

pados atirados ao acaso, sapicados, sem mui-
to critério, em horarios apertados entre tele-
novelas e shows burlescos. No Brasil, se tem
esquecido sistematicamente que, antes mes-
mo de ser um equipamento de lazer, a tele-
visao € um meio de comunicacao de massa,
uma forma de os homens se integrarem, se
conversarem e se conhecerem.

No entanto, mesmo espremidos ém hora-
rios estreitos e malditos, os telejornais nao
sao um primor de selegao de noticiario. A

televisao brasileira descobriu o pitorescoco- | =~ =

o elo de ligagao na sociedade: é ser acredi-
tada, ser convincente, abordar a realidade

nua e crua dos fatos.

Hoje estamos vivendo um verdadeiro re-
trocesso em telejornalismo. Apesar dos equi-
pamentos sofisticados, permitindo uma pro-
ximidade maior do publico com a noticia, 0s
produtores sempre conseguem evitar esse
corpo a corpo do publico com os fatos, por
meio de um involucro transparente, mas dis-
torcido. Os velhos tempos do Reporter Esso,
do Jornal de Vanguarda, do Pinga Fogo, sao
saudosos em relacao a época atual do Jornal
Nacional, do Factorama e do Amanha.

Os produtores. de telejornais do Brasil ad-
quiriram o preconceito de que a noticia so e
aceita se for apresentada esteticamente de
uma forma bonita. A um textinho assetico e
recheado com trocadilhos perfumados, have-
ria de corresponder a narracao por um locu-
tor com rostinho de gala, voz empostada e
terno multicolorido. A tradicao norte-ameri-
cana ja ensinou que o telejornalismo ideal e o
feito por especialistas. O publico so6 acredita
na noticia se o apresentador demonstra que
conhece o que esta dizendo. Por isso mesmo
normalmente os grandes locutores sao 0s
grandes jornalistas e quem melhor apresenta
uma noticia € quem a redige. O telejornalis-
moO norte-americano descobriu tambem que a
descontracao € um ponto forte de venda da
credibilidade.

O telejornalismo brasileiro e falho justa-
mente porque pensa que a imagem € que im-
porta. O que importa na realidade é o fato e
nao sua plasticidade, quem o escreveu ou
quem o narra. O texto deve ser coloquial, in-
formal e comunicativo. Nao importa se e sutil
ou elegante. O publico ja esta farto de no-
ticiazinhas curiosas, narradas com empafia e
filmadas em angulos audazes com montagens
rapidas e psicodeélicas.

- E simples fazer um telejornalismo que In-
teresse. E preciso ter mais tempo, em hora-
rios melhores. Basta que a televisao deixe de

ensar que € mais real do que a propria rea-
ﬁdade e siga os fatos, em vez de apenas alisar
a sua superficie com desdém e falsa superio-
ridade. E isso € muito importante. Com me-
nos telenovelas e mais jornalismo, a televisao
brasileira poderia descobrir um dos caminhos
mais iluminados em direcao a seu autoconhe-
cimento e ao conhecimento de seu publico.
(Por Paula Maia, no Jornal do Brasil de 12 de
fevereiro de 1976)

" mo forma de comunicagdo e esqueceu acre- { =

i. ditibilidade como “inicio de conversa’. Pois 4 4
s0 ha uma forma de a televisao conseguir ser
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